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México, D. F. a 18 de enero de 2018.

ASUNTO: Solicitud de autorizacion de la Estrategia
y Programa Anual de Comunicacion
Social para el ejercicio fiscal 2018.

Lic. Norma Angélica Morales Ledesma

Directora General de Normatividad de Comunicacion
de la Subsecretaria de Normatividad de Medios de Ia
Secretaria de Gobernacion

Presente

Con fundamento en el Arficulo 5° del “Acuerdo por el que se establecen los
Lineamientos Generales para las Campanas de Comunicacién Social de las
dependencias y enfidades de la Administracion Publica Federal para el ejercicio fiscal
2018", publicado el 29 de diciembre del afio 2017, le solicito la autorizacion de la
Estrategia y Programa Anual de Comunicacién Social 2018 del Instituto Mexicano del
Seguro Social.

Para tal efecto, remito a usted en forma impresa los formatos Estrategia y Programa
Anual de Comunicacién Social para el gjercicio fiscal 2018 registrados en el SINC.

Sin otro particular, hago propicia la ocasién para enviarle un cordial saludo.

SEGOR | /sy, DIRECCION GENERAL |
st omracon] \aigd DE NORMATIVIDAD DE
' COMUNICACION

19 ENE 2013
Lic. Karla Gc;nzdlez Neria iﬁ' E c g 8 E D Q

! Griciarli
En ausencia del Titular de la Unidad de Comunicacion Social y de conformidad rnnF;%M%[Eédﬁﬁﬁm
inferior del Inslifuto Mexicano del Seguro Social. e

Atentamente
Titular de la Unidad de Comunicacion Social

o U Bt e

Ccp.- Llic. Eleazar Franco Gaond.- Titular de la Unidad de Comunicacion Social - Para su conocimiento.
Lic. Juvenal Bolanos Romero.; Jitular de la Divisién de Estrategias y Enlace co qﬁg@i@sﬂa@ammir‘ GGiGR=RaIg
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ESTRATEGI( ANUAL DE COMUNICACION( DCIAL  _~ cccionsmseon o
PARA EL EJERCICIO FISCAL 2018 G

Instituto Mexicano del Seguro Social

SEGOB

SECRITARIA DE QOBERNACION

Organismo Descentralizado No Sectorizado
Instituto Mexicano del Seguro Social

Cabeza de sector:

Fecha de elaboracion: 18 de enero de 2018

Mision:
BER INSTRUMENTO BASICO DE LA SEGURIDAD SOCIAL, ESTABLECIDO COMO UN SERVICIO PUBLICO DE CARACTER NACIONAL PARA TODOS LOS TRABAJADORES Y SUS FAMILIAS, ES DECIR, EL AUMENTO EN LA COBERTURA DE LA POBLACION SE
SERSIGUE COMO UN MANDATO CONSTITUCIONAL, CON UN SENTIDO SOCIAL.

Vision:
OFRECER INSTALACIONES Y SERVICIOS CERTIFICADOS EN SU CALIDAD, COMPETITIVOS A NIVEL NACIONAL E INTERNACIONAL, BAJO UN ESQUEMA OPERATIVO AUTOFINANCIABLE ¥ CON OPTIMO APROVECHAMIENTO DE LA CAPACIDAD INSTALADA

Obijetivo Institucional:

[GARANTIZAR EL DERECHO A LA SALUD, LA ASISTENCIA MEDICA, LA PROTECCION DE LOS MEDIOS DE SUBSISTENCIA Y LOS SERVICIOS SOCIALES NECESARIOS PARA EL BIENESTAR INDIVIDUAL ¥ COLECTIVO.

Objetivo de la estrategia de comunicacion:
INCENTIVAR A LA POBLACION EN GENERAL SOBRE EL CUIDADO Doxmmm_un_zlmbm_-m DE LA SALUD, ASI COMO INFORMAR DE LOS SERVICIOS E INFRAESCTRUCTURA DEL INSTITUTO.

Metas Nacionales del PND (elija con una "x"):

_H_ 1-  MEXICOEN PAZ H 2-  MEXICO INCLUYENTE
_H_ 3- MEXICO CON EDUCACION DE CALIDAD D 4.- MEXICO PROSPERO

_H_ 5.- MEXICO CON RESPONSABILIDAD GLOBAL

Meta (s) nacional (es) que regiran el programa de comunicacion:
MEXICO INCLUYENTE,

- T

Lic. Eleazar Franco Gaona Lic. Eleazar Franco Gaona

Nombre y firma del titular de comunicacién social de la coordinadora sectorial Nombre y firma del titular de comunicacion social de la dependencialentidad
En ausencia del Titular de la Unidad de Comunicac’  jocial y de conformidad con el articulo 67 del Reglamentr “grior del Instituto Mexicano del Segure Social.




Estrategias Transversales del PND (elija con una( ) (

_H_ 1.- Democratizar la Productividad H 2.-  Gobierno Cercano y Moderno

D 3.-  Perspectiva de Género

Estrategia (s) transversal (es) que regiran el programa de comunicacion:

Gobierno Cercano y Moderno,

al

Temas Especificos Derivadores de 1os Objetivos Estratégicos y/o -

_.oE_m»zQu Estratégicos y/o Transversales Transversales

Programa Sectarial _._no Espec

Plan Nacional de Desarrollo PND 2013-2018. OBJETIVO 2.1. Garantizar el gjercicio

PLAN NACIONAL DE DESARROLLO 2013 - 2018.. Metas Nacionales,
1.~ | Apartado VI.2: México Incluyente. OBJETIVO 2.1. Garantizar el ejercicio | efectivo de los derechos sociales para toda la poblacion. Enfoque transversal, Rendicién de Cuentas
efectivo de los derechos sociales para toda la poblacidn (México Incluyente)ESTRATEGIA Il. Gobierno Cercano y Moderno LINEA DE
ACCION. Evaluar y rendir cuentas de los programas y recursos plblicas invertidos;
metiiante la paricipacién de instituciones académicas y de investigacitn a través del
fortalecimiento de las contralorias sociales comunilarias.
PROGRAMA INSTITUCIONAL DEL INSTITUTO MEXICANC Plan Nacional de Desarrollo PND 2013-2018. México Incluyente. OBJETIVO 2 3
2. | DELSEGURO SOCIAL PIIMSS 2014-2018, OBJETIVO 2.3. Asegurar el Asegurar el acceso a los servicios de salud. ESTRATEGIA 2.3.2 Hacer de las Fomentar habitos para prevenir el schrepeso y la obesidad
acceso a los servicios de salud. ESTRATEGIA 2.3.2. OBJETIVO PIIMSS. | &ll;bragt, acciones de proteccién, promoecion y prevencién un eje prioritario para el
&lt:br&gt; Mejorar el modelo de atencidn a la salud. mejoramiento de Ja salud. Linea de Accidn. Instrumentar acciones para la prevencién
y conirol del sobrepeso y obesidad.
PROGRAMA INSTITUCIONAL DEL INSTITUTO MEXICANO DEL Plan Nacional de Desarrollo PND 2013-2018.0BJETIVO 2.3. Asegurar el acceso @
3. | SEGURO SOCIAL PIIMS 2014-2018. Alineacién al PND. México los servicios de salud. ESTRATEGIA 2.3.2. Hacer de las acciones de proteccién, Calidad y calidez en la atencion y servicios
Incluyente.OBJETIVO 2.3. Asegurer el acceso a los servicios de salud. promocién y prevencién un eje priorilario para el mejoramiento de la salud. LINEA
ESTRATEGIA 2.3.2. OBJETIVO PIIMSS. Mejorar el modelo de atencién a | DE ACCION. Garantizar la oportunidad, calidad, seguridad y eficacia de los iNsuMmMos
la salud. y servicios para la salud.
MEDIOS ELECTRONICOS 502,140.27 ESTUDIOS 800.00
MEDIOS IMPRESOS 87,959.73 DISENO, PRODUCCION, POST-PRODUCCION 24,200.00
MEDIOS COMPLEMENTARIOS 22,600.00 TOTAL 637,700.00
Lic. Eleazar Franco Gaona Lic. Eleazar Franco Gaona
Nombre y firma del titular de comunicacién social de - .woo_d__._macﬂm sectorial Nombre y fir ~del titular de comunicacion social de la dependencialentidad
En ausencia del Titular de la Unidad de Comun, _£ién Social v de conformidad con el arficulo 67 del Realar _lo interior del Instituto Mexicano del Sequro Social.




PROGRAMA ANUAL DE ZOMUNICACION SOCIAL PA( A EL EJERCICIO FISCAL 2018

Instituto Mexicano del Seguro Social

18 de enero de 2018

Fecha de elaboracion:

miles de pesos/
L.V.A_ incluido

—ul_.mm:ucmmﬁo anual de la dependencia o entidad destinado a la partida 36101: _ . B37700.0C
ACUMULADO EN CAMPANAS: 637700.0

" CAMPANA 1

Datos generaies

75 ANOS DEL IMSS

Nombre de la nmaumm_m” =
) Televisaras 86,173.09
Versian(es): TV Y RD UNICA 30". IMPRESOS Y COMPLEMENTARIOS: DIGITAL 1, 2, 3, CALIDAD —
SERVICIOS, FINANZAS 1Y 2, TIEMPOS DE ESPERA, ABASTO MEDICINAS, Radiodifusoras 29,670.00
CIRUGIAS FINES Cine 6,160.00
T Destacar las acciones y mejoras del Instituto T — 27.567.64
o ) DESTACAR E INFORMAR LAS ACCIONES Y MEJORAS REALIZADAS EN EL Diarios Editados en los Estados
Objetivo de comunicacion: INSTITUTO CON MOTIVO DE SU 75 ANIVERSARIO Seiain
05 Edi z
Clasificacion de campafia: Rendicion de cuentas Biwios Ediiatos ofel Extmnione 0.00
b Revistas 3,050.27
Coemisor:
S N— Medios Complementarios 12,600.00
blacion objetivo: HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Y RURAL Viedios Digitales e
19 A 24, 25 A 34, 35A 44, 45 A 64, 66 0 MAS ANOS Pre-Estudios 0.00
NSE: AB, C+, C, D Post-Estudios 400.00
Disefio, Produccidn, Preproduccion, Post-produccion y 4,200.00

ot
Lic. Eleazar Franco Gaona Lic. Eleazar Franco Gaona

Nombre y firma del tituiar de comunicacién social de la coordinadora sectorial Nombre y firma del titular de comunicacion social de la dependencialentidad
En ausencia del Titular de la Unidad de Comunica ) Social y de conformidad con el arficulo 67 del Reglamer vwmmoﬁ del Instituto Mexicano del Seguro Social.



. CAMPANA

Medios a :.:_n.mn
= : : i ; ; “ns oficiales
Datos generales T = 5
. : 7 .m.nmc_u
Nombre de la campafia: MENSAJES A LA CIUDADANIA :
Televisoras 50,000.C
Versidn(es). VARIAS o
Radiodifusoras 50,000.C
Rendicién de Cuentas >
Cine 0.C
DAR A CONOCER LAS ACCIONES Y AVANCES QUE EL GOBIERNO DE LA Diarios Editad DF
REPUBLICA HA IMPLEMENTADO DURANTE SU ADMINISTRACION EN BENEFICIO Mo BoladoS N el v 0L
Tema especifico: DE LA SOCIEDAD MEXICANA. Diarios Editados en los Estados 0.C
Objetivo de comunicacion: Rendicion de cuentas Diarios Editados en el Extranjero 0.C
Clasificacion de campafia: ISSSTE, SAGARPA, SS, CPTM, STPS, SHCP, ZONAS ECONOMICAS, NAFIN, Revistas 0.0
BANOBRAS, CDI, INEA, CULTURA, INMUJERES, SEGOB, SECRETARIADOA -
Coemisor: EJECUTIVO, SEP, PEMEX, P Medios Complementarios 0.0
HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Y RURAL Medine Pigialos 0.0
Pre-Estudios
19 A 24, 25 A 34, 35 A 44, 45 A 64, 66 0 MAS ANOS i 00
Post-Estudios 0.0
NSE: AB, C+, C, D+, D, E
Disefio, _uﬁoacnn_o_._ vaﬁon:nn_o: Post- Ecn__._oeo: y 0.0

Presupuesto mm_mzmn_o a E.omgumzm

muc_.omzﬁm quetepresenta la nmﬂumnm_..
nw la’ vw:_n_m mm‘_a

1 29 de enero de 2018 al 29 de marzo de 2018

i
Lic. EleaZar Franco Gaona Lic. Eleazar Franco Gaona
Nombre y firma del titular de comunicacion social de ' woa_zmaoa sectorial Nombre v fir %m_ titular de comunicacion social de la dependencia/entidad
En ausencia del Titular de la Unidad de Comuni.  Zion Social v de conformidad con el articulo 67 del Realar o inferior del Instituto Mexicano del Seauro Social.




, z_u.gua de _m. nm:._umm.m_“
Version(es): MIDETE

Tema especifico:

Objetivo de comunicacion:

CHECATE, MIDETE, MUEVETE

Fomentar habitos para prevenir el sobrepeso y la obesidad

Coemisor:

CONSOLIDAR LA ADOPCION DE HABITOS SALUDABLES PARA EL CUIDADO DEL

SOBREPESO Y LA OBESIDAD.
Clasificacién de campafia: Prevencién
doblacién objetivo; ~ HOMBRES POBLACION: URBANA Y RURAL

Televisoras

19 A 24, 25 A 34, 35 A 44, 45 AB4, 66 O MAS ANOS

NSE: AB, C+, C, D+, D, E

Lic. Eleazar Franco Gaona

Nombre y firma del titular de comunicacion social de la coordinadora sectorial

En ausencia del Titular de la Unidad de Comunice

0.0t

Radiodifusoras 0.01
Cine 0.01
| Diarios Editados en el D.F. 0.0l
Diarios Editados en los Estados 0.0
Diarios Editados en el Extranjero 0.0t
Revistas 0.0t
Medios Complementiarios 0.0t
Medios Digitales 0.0t
Pre-Estudios 0.01
Post-Estudios 0.0t

Produccion, Preproduccion, Post-produccion y

Lic. Eleazar Franco Gaona

Nombre y firma del titular de comunicacién social de la dependencia/entidad
V Social y de conformidad con el articulo 67 del Reglamer v_mnoq del Instituic Mexicano del Seguro Social.

10,000.0(



ZQ..._EW dela awavmmmu
Versién(es):
Tema especifico:

Obijetivo de comunicacion:

Clasificacion de campafia:

Coemisor:

VARIAS

"6TO INFORME DE GOBIERNO

Destacar las acciones y mejoras del Instituto

INFORMAR A LA POBLACION MEXICANA SOBRE LOS LOGROS OBTENIDOS Y LAS

ACCIONES REALIZADAS DURANTE EL SEXTO ANO DE GOBIERNO

Rendicion de cuentas

HOMBRES Y MUJERES

POBLACION: URBANA Y RURAL

19 A 24, 25A 34, 35A 44, 45 A64, 66 0 MAS ANOS

NSE: AB, C+, G, D+, D, E

1 27 de agosto de 2018 al 07 de septiembre de 2018

o

Lic. Eleazar Franco Gaona

L

Televisoras 167.622.87
Radiodifusoras 12,225.35
Cine 0.00
Diarios Editados en el D.F. 20,151.78
Diarios Editados en los Estados 0.00
Diarios Editados en el Extranjero 0.00
Revistas 0.00
Medios Complementarios 0.00
Medios Digitales 0.00
Pre-Estudios 0.00
Post-Estudios 0.00

P

Lic. Eleazar Franco Gaona

Disefio, Produccion, Preproduccion, Post-produccion y 0.00

Nombre y firma del titular de comunicacién sacial de la coordinadora sectorial
En ausencia del Titular de la Unidad de Comunicar umoﬂn__ y de conformidad con el arliculo 67 del Reglamen

Nombre y firma del titular de comunicacion social de la dependencia/entidad
wmaoﬁ del Instituto Mexicano del Seguro Social.




Nombre de la camparia:

Version(es):

Tema especifico:

Objetivo de comunicacion:

Clasificacién de campaiia:

Coemisor:

SERVICIOS A DERECHOHABIENTES

Televisoras 51,000.00
VARIAS "
Radiodifusoras 15,642.96
Calidad y calidez en la atencion y servicios X
Cine 0.00
DAR A CONOCER LAS MEJORAS EN LA CALIDAD DE SERVICIOS OFRECIDOS. = ;
Diarios Editados en el D.F. 23,819.53
Servicios de Gobierno Diarios Editados en los Estados 6,322.00
Diarios Editados en el Extranjero 0.00
HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Y RURAL Revistas 3,515.51
19 A 24, 25 A 34, 35A 44, 45 A 64, 66 O MAS ANOS Medios Complementarios 10,000.00
NSE: AB, C+, C, D+, D, E Medios Digitales 7,000.00
Pre-Estudios 0.00
Post-Estudios 400.00
1 17 de septiembre de 2018 al 30 de noviembre de 2018 10,000.00

Lic. Eleazar Franco Gaona

S

Lic. Eleazar Franco Gaona

Disefio, Produccion, Preproduccion, Post-produccion y

Nombre y firma del titular de comunicacion social de la coordinadora sectorial

En ausencia de

| Titulor de la Unidad de Comunicaci VQQ_ y de conformidad con el arficulo 67 del Reglamentc

Nombre y firma del titular de comunicacion social de la dependencia/entidad
u:o_, del Instituto Mexicano del Seguro Social.
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DIVISION DE ESTRATEGIAS Y ENLACE
CON MEDIOS DE COMUNICACION

Ciudad de México, a 22 de enero de 2018. RECIRBRIDO

Autorizacion de la Estrategia y el Programa
ASUNTO: Anual de Comunicacion Social 2018 del Instituto
Mexicano del Seguro Social.

LIC. ELEAZAR FRANCO GAONA )

TITULAR DE LA UNIDAD DE DE COMUNICACION SOCIAL
INSTITUTO MEXICANO DEL SEGURO SOCIAL
PRESENTE

Me refiero a su oficio 09 3001 GB0020/GBB1/0017 de fecha 18 de enero de 2018, mediante el cual se
remite la Estrategia y Programa Anual de Comunicacion Social del Instituto Mexicano del Seguro
Social, correspondiente al Ejercicio Fiscal 2018.

Sobre el particular y con fundamento en el articulo 27, fraccion XXXIX de la Ley Organica de la
Administracion Publica Federal; 32 del Reglamento Interior de la Secretaria de Gobernacién; 15 del
Presupuesto de Egresos de la Federacién para el Ejercicio Fiscal 2018, asi como por lo dispuesto en el
Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos Generales para las Campafias de Comunicacion
Social de las dependencias y entidades de la Administracion Ptblica Federal para el ejercicio fiscal 2018,
publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 29 de diciembre de 2017 (en lo sucesivo el “Acuerdo’),
esta Direccién General autoriza, en el ambito de su competencia, la Estrategia y el Programa
Anual de Comunicacion Social 2018 del Instituto Mexicano del Seguro Social.

Los recursos presupuestarios deberan estar previamente autorizados y asignados a la partida de 'gasto
36101 del Clasificador por Objeto del Gasto para la Administracion Publica Federal. Las erogaciones de
dichos recursos deberan sujetarse a las disposiciones de austeridad y racionalidad del gasto contenidas
en la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de Egresos de la
Federacion para el Ejercicio Fiscal 2018. El ejercicio de los recursos presupuestarios se llevara a cabo
bajo la estricta responsabilidad de la dependencia o entidad contratante.

Ademas, deberan atender lo dispuesto por el articulo 41, Base lll, Apartado C, parrafo segundo de
la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos (CPEUM) en lo que se refiere a la
suspension de la difusion en los medios de comunicacion social de toda propaganda
gubernamental durante el tiempo que comprendan las campaiias electorales federales y locales y
hasta la conclusion de la respectiva jornada comicial.

Aunado a lo anterior, se debera verificar que los contenidos de sus campafias sean acordes a lo
dispuesto en el parrafo octavo del articulo 134 de la CPEUM a efecto de que no se incluyan nombres,
imagenes, voces o simbolos que impliquen promocién personalizada de cualquier servidor publico.
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Iguaimente, deberan observar lo dispuesto en el articulo 89, fraccién Vil de Ia Ley Federal de
Telecomunicaciones y Radiodifusion, en el que se establece que los entes publicos federales
destinaran “el uno por ciento del monto para servicios de comunicacién social y publicidad autorizado en
sus respectivos presupuestos al conjunto de concesiones de uso social comunitarias e indigenas del
pais, el cual se distribuira de forma equitativa entre las concesiones existentes”.

En relacion al articulo 63 del Acuerdo, las Dependencias y Entidades deberan elaborar sus Programas
anuales y campafias bajo una Perspectiva de Género, incluyente y plural que fomente la
participacion ciudadana, asi como procurar la capacitacion del personal de sus areas de
comunicacion social, con la finalidad de que generen contenidos que contribuyan a promover, respetar,
proteger y garantizar los derechos humanos de conformidad con los principios de universalidad,
interdependencia, indivisibilidad y progresividad en el marco del Programa Nacional por la Igualdad y la
No Discriminacién (PRONAIND).

En ese sentido, las campafias que integran el Programa deberan incluir contenidos que promuevan la
igualdad entre mujeres y hombres, asi como erradicar roles y estereotipos que fomenten cualquier forma
de discriminacion, violencia de género o familiar, ademas de que en el alcance de sus facultades y
objetivos comunicacionales, promuevan mensajes y campafias que enaltezcan los valores y el
reconocimiento a la cultura de los pueblos indigenas, asi como la difusion de los derechos de las mujeres
indigenas.

Adicionalmente, deberan hacer uso de la Lengua de Sefias Mexicanas por medio de un intérprete,
subtitulos o en su caso, tecnologias que permitan el acceso a los contenidos de sus mensajes a las
personas con discapacidad auditiva cuando se trate de campafias en television.

Asimismo,  utilizaran los medios seleccionados conforme a criterios objetivos, debiendo tomar en
consideracion las caracteristicas, tarifas, destinatarios, cobertura y especialidades que cada uno
presenta. La distribucién en el plan de medios debe basarse en los criterios sefialados en el articulo 3°
fraccion Il del Acuerdo y deberan verificar que los recursos se administren con eficiencia, legalidad,
eficacia, economia, transparencia, honestidad e imparcialidad.

La aplicacion de estudios de pertinencia y efectividad de campafias debe realizarse en términos del
articulo 42 y demas disposiciones en la materia, asi como atender a los Criterios Metodolégicos de
Evaluacion de Campanas.

Esta Direccion General emitio el oficio SNM/DGNC/2266/17 de fecha 29 de noviembre de 2017,
mediante el cual se registré la toma de nota de la campana 75 ANOS DEL IMSS, versién 1 y version 2,
por lo que esa Dependencia debera remitir la solicitud en los formatos respectivos, dentro del plazo de
10 dias habiles posteriores a la autorizacion del Programa, a efecto de que esta Direccion General pueda
emitir la clave de identificacion correspondiente a dicha campana.

La difusion de las campaiias deberan someterse a la autorizacion de esta Direccién General, de
acuerdo a las vigencias programadas, observando el procedimiento y los plazos sefalados en los
articulos 17, 18, 19, 20 y demas relativos y aplicables del Acuerdo, siempre y cuando, las camparas
cuya difusion estan programadas en el periodo de suspension de propaganda gubernamental relativo a
los comicios 2018, cuenten con la resolucién de excepcién emitida por el Instituto Nacional Electoral, de
lo contrario se tendra que realizar la modificacién de programa.
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Cabe sefalar que las campafias que seran difundidas de manera coemitida con otras Dependencias y
Entidades, deberan someterse a la autorizacion de esta Direccion General en terminos del articulo 36 del
Acuerdo, en los formatos correspondientes sefialando su participacion (medios de difusién, servicios
publicitarios, estudios, etc.) Asimismo, se debera verificar que el nombre de la campana y el objetivo
de comunicacion sea el mismo para cada Dependencia o Entidad, especificando el tema afin. Sera
responsabilidad de cada Coemisora vigilar el cumplimiento de su participacién estipulada en el formato
correspondiente, deacuerdo a lo establecido en el plan de medios autorizado.

Finalmente le informo que en caso de solicitar la cancelacion de la Estrategia y el Programa Anual de
Comunicacién Social 2018, o decremento en su techo presupuestario, se debera atender lo sefalado
en los articulos 14 y 16 del Acuerdo, respectivamente.

Sin otro particular, le envio un cordial saludo.

ATENTAMENTE

NORMA ANGELICA MORALES LEQESMA
DIRECTORA GENERAL

C.c.p-  Lic. Andrés Chao Ebergenyi, Subsecretario de Normatividad de Medios, SEGOB.- Presente.
Archivo de DGNC, SEGOB.
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